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Consulta n® 133562018-0. Consulente: Amaro Bandeira de Aratjo Junior OAB/RN 8.602. Relator:

Juiz José Héldison Carvalho de Aquino

ACORDAO: Exercicio da Advocacia. Implanta¢cdo em Shopping Centers. Vedacio
Etica. Estacio de Metrd — Impossibilidade. Galerias Comerciais. Possibilidade. A
profissdo advocaticia se reveste de caracteristicas ndo mercantis. Esta fundada na discrigao,
na publicidade moderada, no sigilo e na confianga reciproca entre advogado e cliente. Os
“shopping centers” sdo ambientes eminentemente de natureza mercantil com grande fluxo
de pessoas, ndo se prestando a instalagdo de escritorios de advocacia por nao guardarem
convenientemente a discricdo na publicidade (art.28 do CED) o resguardo da privacidade
profissional e pela evidéncia da captagdo direta de clientela ou causas (art. 34, IV do
Estatuto da OAB; art. 7°, CED), justamente por conta de acesso privilegiado a clientela
cativa, com interferéncia na distribuicdo natural dos servigos, em prejuizo a outros
advogados da mesma localidade. As areas em estagdes de metrd, assim como acontece com
shopping centers, supermercados, farmacias, aeroportos, sdo locais de convivéncia fisica
incompativel com escritorios de advocacia, porque se prestam a pratica do comércio e
atividades afins, de natureza mercantil. Além disso, ndo se mostram ambiente adequado
para guardar convenientemente a discricdo na publicidade (art. 28 CED) e o resguardo da
privacidade profissional podem ser propicios a banalizacao da profissao e o desprestigio da
classe (arts. 31, EOAB e art. 2°, § unico, I do CED). Galerias comerciais podem ser
instalados — implantados — escritérios de advocacia, desde que observados os estritos
delineamentos e limites éticos e, ainda, os principios basicos da nao mercantilizagdo da
profissdo, da ndo captagdo indevida de clientela, da discri¢do, do sigilo profissional, da
publicidade moderada, da confianga entre advogado e cliente e da inviolabilidade de seu
escritorio. Conhecimento, Natal, 07 de agosto de 2020. Voto majoritario do parecer e
ementa do rel. Dr. Jos¢ Héldison Carvalho de Aquino, vencido Dra. Risomar Lima, e
parcialmente vencido os Drs. revisor Dr. Pedro Avelino Neto e Anselmo Cortez, fazendo
destaque quanto as galerias comerciais. Dr. Luis Gustavo Alves Smith, Presidente.

RELATORIO:

Trata-se de consulta formulada pelo Dr. Amaro Bandeira de Aratjo Junior- OAB/RN 8602, datada
de 19/11/2018, com a seguinte indagagao:

"a) Viola o Cédigo de Etica da OAB a implantacdo de escritério de advocacia em lojas de
shoppings centers?".



Por ocasido da sessdo do pleno do TED em 24/07/2020 o processo foi retirado de pauta para melhor
analise face a relevancia do tema para a advocacia.

E sucinto o relatorio.
VOTO:

Nos termos do art. 54 do Regimento Interno do Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem dos
Advogados do Brasil - Rio Grande do Norte vieram-me os autos para responder.

A pretensdo do consulente:

Busca o consulente uma interpretagdo sobre a possibilidade de implantacdo de escritorio de
advocacia em lojas de shoppings centers a luz da tematica dos principios da ndo mercantilizacao, do
sigilo profissional e da discri¢ao da publicidade ao ponto de caracterizar conduta vedada.

Fundamentacdo:

Nos termos do art. 71. do EAOAB, compete aos Tribunais de Etica e Disciplina:

[-]

I - Responder a consultas formuladas, em tese, sobre matéria ético-disciplinar,

[-]

A matéria se mostra relevante para o exercicio da advocacia devendo merecer resposta embasando-
me no disposto na parte final do art. 52 do Regimento Interno do Tribunal de Etica e Disciplina da
OAB/RN adiante transcrito.

"Art.52. As consultas somente podem ter por objeto questoes em tese, que versem sobre a
ética profissional do advogado, em caso de omissdo do respectivo codigo, e sejam relevantes para
o exercicio da advocacia ou dela advenham”.

E fato incontroverso que o exercicio da advocacia ndo se presta a atividade mercantilistas devendo
o advogado primar pela discrigdo e sobriedade. Nao ha dividas de que a implantacdo de um
escritorio de advocacia em areas de grande circulacdo de pessoas a exemplo de shopping centers
fere os principios insculpidos nos arts. 7° e 31 do Estatuto da OAB, incisos III e VIII, § tnico do art.
2° e art. 5° do CED, arts. 28, 30, 31, §1° c/c §2° do mesmo diploma, pois ¢ dever do advogado, no
exercicio da advocacia, ter por principios basicos a ndo mercantilizacdo da profissdao. A nao
captacdo indevida de clientela, a discricdo, o sigilo profissional, a publicidade moderada, a
confianca entre advogados e cliente e a inviolabilidade de seu escritdrio.

Ademais a instalacdo do escritorio em area de grande circulagdo de pessoas em ambiente conjunto a
outras atividades de cunho eminentemente comercial induz a mercantilizacdo da advocacia e a
captacdo indevida de clientes.

Nesse sentido é o entendimento da Seccional de Sdo Paulo:

“Escritério de Advocacia — Instalacio em Shopping Center — Vedacio Etica. O exercicio da
advocacia tem por principios bdsicos a ndo mercantilizagdo da profissdo, a ndo captag¢do
indevida de clientela, a discrigcdo, o sigilo profissional, a publicidade moderada, a confianga



entre advogado e cliente e a inviolabilidade de seu escritorio. Tais principios estdo insculpidos
nos arts, 7°e 31 do Estatuto da OAB, incisos Ill e VIII, § unico do art. 2°e art. 5°do CED, arts.
28, 30, 31, §1° c¢/c §2° do mesmo Codigo e resolugoes 13/97 e 02/92, art.3° ambas deste
sodalicio. O respeito a esses principio é que deve nortear a escolha do local de atuag¢do do
advogado diante de tais principios a instalagdo de escritorio de advocacia em shopping centers
ou malls ndo ¢ possivel, vez que é clara e indiscutivel a captagdo indevida e direta de clientela
e a concorréncia desleal em razdo do grande fluxo de pessoas, atraidas pelas lojas de grifes,
pela praca de alimentagdo, pelos entretenimentos proprios do local, tais como cinemas. A
mercantiliza¢do da advocacia estaria caracterizada, vez que todas as unidades do shopping
tem por objetivo unico e exclusivo a alta vendagem de mercadorias e presta¢do de servigos
diversos com forte apelo propagandistico. O principio do sigilo profissional seria
desrespeitado, assim como a inviolabilidade do escritorio, uma vez que o locador, aléem de
receber uma porcentagem sobre o faturamento, tem o direito de acesso a contabilidade dos
lojistas, apondo em risco a seguranga dos dados e das informagoes confidenciais dos clientes.
A discrigdo e a publicidade moderada nao seriam cumpridas considerando a obrigacdo de
participar de campanhas publicitirias e diversas outras interferéncias na autonomia de
vontade do locatario. Precedentes. Proc E-5.226/2019 — V.U., em 18/09/2019 do parecer e
ementa da Relatora — Dra. Cristiana Corréa Conde Faldini, revisora — Dra. Camila Kuhl
Pintareli, Presidente Dr. Guilherme Martins Malufe”.

Como dissemos antes, ante a relevancia do tema nos leva a perquirir, também, da eventual
possibilidade de instalagdo — implantacdo — de escritorio de advocacia em areas de subsolo de
shopping centers; estacdo de metrd; galerias comerciais, etc.

E cedico que os shoppings centers se diferem das lojas comerciais de rua, na medida em que
possuem uma administragdo centralizada, em que os interesses coletivos sdo privilegiados em
relacdo aqueles individuais, ja que se trata de empreendimento que consiste em um todo e com
caracteristicas eminentemente mercantis.

Nesse contexto, embora sejamos sabedores da possibilidade de menor fluxo de pessoas em areas de
subsolo de shopping center ndo se mostra crivel a retirada da caracteristica do empreendimento
relativo ao shopping center, razdo pela qual, também, ndo é possivel o escritério de advocacia
localizar-se em shopping center ainda que o local se mostre com aparéncia de menor fluxo de
clientes.

A possibilidade de instalacdo de escritorio de advocacia em estacdo de metrd, também encontra
obice de ordem ética. E que tal ambiente é um misto de grande fluxo de pessoas e comercial, ndo se
mostrando razoavel tal possibilidade, uma vez que se faz necessario observar os principios da ndo
mercantilizagdo da profissao, evitando-se a captacdo indevida de clientela, resguardando a discri¢ao
na publicidade e o sigilo profissional.

O tema ja foi abordado pelo Tribunal de Etica de Ordem dos Advogados de Sdo Paulo, com a
seguinte ementa:

“Escritério de Advocacia — Instalacio em Areas Existentes em Estacoes do Metro —
Impossibilidade — Vedacio Etica. Por mais nobre que seja a motivacdo do advogado, chega a
ser até intuitiva a percep¢do de que a instala¢do de escritorio nas dependéncias do metro tem
como finalidade primeira potencializar, ao grau madximo, a exposi¢do, mediante



aproveitamento do enorme fluxo didrio de pessoas que circulam nas estagoes, o que implica,
direta ou indiretamente inculca ou captagdo de clientela ou causas (art. 34, 1V do Estatuto da
OAB; art. 7° CED), justamente por conta de acesso privilegiado a clientela cativa com
interferéncia na distribuicdo natural dos servigos, em prejuizo a outros advogados da mesma
localidade. As areas em esta¢ées de metrd, assim como acontece com shopping centers,
supermercados, farmdcias, aeroportos, sdo locais de convivéncia fisica incompativel com
escritorios de advocacia, porque se prestam a prdtica do comércio e atividades afins, de
natureza mercantil. Aléem disso, ndo se mostram ambiente adequado para guardar
convenientemente a discricdo na publicidade (art. 28 CED) e o resguardo da privacidade
profissional, mas sdo propicios a banalizagdo da profissdo e o desprestigio da classe (arts. 31,
EAOAB e art. 2°¢ unico, inciso I do CED). Proc.. E-4.346/2014 — V.U., em 20/02/2014, do
parecer e ementar do rel. Dr. Sérgio Kehdi Fagundes — Rev. Dr. Luiz Antonio Gambelli —
Presidente em exercicio Dr. Claudio Felippe Zalaf™.

J& quanto a instalagdo — implantacdo — de escritorio de advocacia em galerias comerciais,
entendemos ser possivel, observados limites éticos, os quais se apresentam delineados em brilhante
voto no TED da OAB/SP, no proc. E-2.609/02, proc. E-4.036/2011. V.U., em 20/10/2011, com o
parecer ¢ ementar da rel. Dra. Maria Nicolau Rodrigues, que os define:

“Exercicio profissional — Escritorio de Advocacia instalado em galeria comercial —
Possibilidade — Limites Eticos. O exercicio da advocacia tem por principios bdsicos a ndo
mercantilizagdo da profissdo, a ndo captacdo indevida de clientela, a discri¢do, o sigilo
profissional, a publicidade moderada, a confianca entre advogado e cliente e a inviolabilidade
de seu escritorio. Tais principios estdo insculpidos nos arts. 7° e 31 do EAOAB, incisos Il e
VIII, § unico do art. 2° e art. 5° do CED, arts. 28, 30, 31, § 1° c¢/c §2° do mesmo codigo e
resolugoes 13/97 e 02/92, art. 3° ambas deste sodalicio. O respeito a esses principios é que deve
nortear a escolha do local de atuacdo do advogado, ou seja, o seu escritorio ou o local de
instalagdo da sociedade de advogados devendo conservar a independéncia funcional, ou seja,
manter as salas, a recep¢do e telefones independentes de quaisquer outras atividades que
possam ser exercidas na vizinhanga, ainda que a entrada ao prédio de instala¢do seja comum,
porém, o acesso efetivo ao escritorio deve ser absolutamente independente. A sala de espera
ndo podera ser de uso comum, a fim de se evitar a captag¢do indevida de clientes. A placa
indicativa do escritorio deve constar apenas na porta deste e observar os estritos ditames
contidos no art. 30 do CED e no art. 3° da resolugdo 02/92. Por fim, é de se considerar que a
advocacia ndo pode ser exercida no mesmo local e em conjunto com qualquer profissao ndo
advocaticia, seja pelo mesmo advogado, seja por terceiros profissionais liberais, sob pena de
incorrer em infragdo a ética por captagdo de causas e clientela, concorréncia desleal, violagdo
de arquivos e quebra do sigilo profissional, assim sendo, a instalagdo de sociedade advocaticia
em galeria comercial é possivel, desde que ndo haja contrariedade aos principios éticos aqui
mencionados. Precedentes: proc. E-2.609/02, proc. E-4.036/2011. V.U., em 20/10/2011, do
parecer e ementa da rel. Dra. Célia Maria Nicolau Rodrigues, com declara¢do de voto
convergente do julgador Dr. Luiz Antonio Gambelli — Rev. Dr. Guilherme Florindo Figueiredo,
Presidente Dr. Carlos José Santos da Silva”.

E de bom alvitre relembrar que a advocacia ndo pode ser exercida no mesmo local e em conjunto
com qualquer profissdo ndo advocaticia, seja pelo mesmo advogado seja por terceiros profissionais
liberais, sob pena de incorrer em infragdo a ética por captagdo de causas e clientela, concorréncia
desleal, viola¢ao de arquivos e quebra do sigilo profissional.



Nesse contexto, parece-me que ndo se coaduna com todos os principios e deveres acima expostos a
instalacdo de escritorio de advocacia em shopping centers, empreendimento de caracteristicas
eminentemente mercantis voltado ao grande e indefinido publico incompativel com a discri¢do da
publicidade e no qual a captacao de cliente € o objeto principal do empreendimento.

Por todo exposto, entendo que viola o Codigo de Etica da OAB, a implantagdo de escritorio de
advocacia em lojas de shoppings centers, assim como, também em éreas subjacentes a exemplo do
subsolo e, ainda, em estacdes de metrd vislumbrando da possibilidade de instalagdo — implantacao —
de escritdrio de advocacia em galerias comerciais, desde que observados os estritos delineamentos e
limites éticos e os principios basicos da ndo mercantilizagao da profissao, da nao captagdo indevida
de clientela, da discri¢do, do sigilo profissional, da publicidade moderada, da confianga entre
advogado e cliente e da inviolabilidade de seu escritorio.

Ante o exposto, conhego da consulta em face da relevancia para o exercicio da advocacia,
respondendo-a que viola o Cédigo de Etica da OAB a implantagdo de escritorio de advocacia em
lojas de shopping centers mesmo que em areas subjacentes, a exemplo do subsolo, assim como em
estagdes de metrd vislumbrando da possibilidade de instalacdo — implantagdo — de escritério de
advocacia em galerias comercias desde que observados os estritos delineamentos e limites éticos e
os principios basicos da ndo mercantiliza¢ao da profissdo, da ndo captagdo indevida de clientela, da
discrigdo, do sigilo profissional, da publicidade moderada, da confianca entre advogado e cliente e
da inviolabilidade de seu escritorio.



